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HUOMIOI NAMA
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PUHELINLUETTELON SIVUSTA
PALVELUN JA OPASTAMISEN KESKUKSIKSI

Yritys saattaa parjata vaikkapa ilman kaynti-
kortteja tai brandattyja kirjekuoria, mutta ilman
nettisivuja on asiakkaiden saaminen ja palvele-
minen vahintdankin hankalaa. Siind missa viela
vuosituhannen alussa nettisivut saattoivat olla
lahinna yhteystietojen julkaisupaikka, nykyisel-
I1&an netti- eli verkkosivuilla pitdisi houkutella
uusia asiakkaita, palvella olemassa olevia,
syventaa asiakaskokemusta, viihdyttaa ja
ohjata asiakkaita pidemmalle ostopolulla.

Jos ennen paérjasikin parilla HTML- ja CSS-
tiedostolla, nykyisin tarvitaan kokonainen
jarjestelma sisallén hallitsemiseen — puhu-
mattakaan omista sovelluksistaan vaikkapa

Nettisivuopas

verkkokaupalle. Ei hataa, tdma kaikki voi
hoitua todella yksinkertaisesti! Tarkastellaan
kuitenkin ensin, mista tiedat, ovatko nettisivusi
kipeasti paivityksen tarpeessa, mihin netti-
sivuja nykyisin oikein kdytetdan ja mita niille
oikein pitda paivittaa.

"

Nykyisin tarvitaan
kokonainen jarjestelma
sisalléon hallitsemiseen.



OVATKO NETTISIVUS|
PAIVITYKSEN TARPEESSA?

Sivusi toimivat hienosti
kaikilla paatelaitteilla

Maailman ensimmainen verkkosivu julkaistiin
vuonna 1991 Euroopan ydintutkimusneuvosto
CERNin koneelta. Sivu kertoi, mika world wide
web on ja miten verkkosivut voidaan luoda.
Informaatio oli lievasti ilmaistuna uraauurtavaa,
mutta nyt kolme vuosikymmentad myéhemmin

Jos sivusi on yli 10 vuotta vanha, sité ei var-
mastikaan ole suunniteltu kaytettavaksi mobiili-
laitteilla - eik& sivujen uutuuskaan ole tasta

nettisivujen tekijdilld on aivan uudet ohjenuorat.
Tarkastellaanpa vaikka naita tilastoja:

e Tilastokeskuksen mukaan 97-98 %
16-44-vuotiaista kayttaa internetia paivittain
matkapuhelimella. 65-74-vuotiaiden kohde-
ryhmésséakin luku on vield 54 %.

e Ennen kontaktointia yritykseen, 88 %
asiakkaista tutustuu tuotteeseen ensin
verkkosivuilla.

Naista luvuista voidaan vetaa vahva johto-
paatelma, ettd yrityksen verkkosivujen taytyy
olla kunnossa ja nimenomaan niin, etta niiden
kayttokokemus kannykalla selatessa on kaikin
puolin toimiva ja miellyttava. Tassa sinulle
helppo checklist, jonka avulla voit tarkistaa,
ovatko yrityksesi sivut ajan tasalla.

varma tae.

Tarkista ensin omalla puhelimellasi:

Nakyyko sivujen koko sisaltd ilman vaaka-
suunnassa selailua - tarkoituksenmukaiset
pyyhkaisytoiminnot ovat asia erikseen.
Sivujen pitéisi skaalautua kauniisti kaikille
paatelaitteille, eli esimerkiksi kuvakokojen ja
tekstikappaleiden leveyden pitaisi muuttua
laitteen mukana.

Toimivatko kaikki navigaatiot ja painikkeet,
eli paésetkod sivulla olevista linkeisté sinne
minne pitd4 - ja sivun sisdisista linkeista
viela takaisin paasivulle?

Onnistuvatko kaikki toiminnallisuudet, joita
sivuiltasi 16ytyy: yhteydenottolomakkeen
taytto ja lahetys, ajanvaraus, sahkoéposti-
listalle liittyminen, verkkokauppaostaminen,
ilmaisen kokeilun tilaaminen.

Testaa seuraavaksi samat asiat puhelimella,
jossa on eri kayttojarjestelma. Sivujen pitaisi
tunnistaa kayttajan laite, eli ei ole enaé tapana
laittaa kayttdjaa valitsemaan, haluaako han
siirtyd mobiiliystavélliseen sivustoon.

Ennen kontaktointia
yritykseen, 88 %
asiakkaista tutustuu
tuotteeseen ensin
verkkosivuilla.




e Sivusi IGytyvat ja palvelevat
asiasta kiinnostuneita

Jos yrityksen menestyksen avain oli ennen
“sijainti, sijainti ja sijainti” on se talla vuosi-
sadalla pitkalti korvaantunut 16ydettavyydella.
Kaikkein tarkeinta on loytya silloin, kun poten-
tiaalinen asiakas hakee palveluntarjoajaa tai
tuotetta. Kéytanndssa yrityksesi siis taytyy
I6ytya helposti Googlesta.

Maksettu hakukonemainonta voi olla hyvin-
kin kannattavaa, mutta siité ei ole apua, jos
sivuiltasi ei oikeasti 16ydy niitd asioita, joita
asiakkaat etsivat. Google nimittain rankaisee
harhaanjohtajia, eli sellaisia, joiden sivujen
sisélto ei oikeasti vastaa hakutermeja. Jos
vaikkapa haluaisit myyda silmélaseja laserleik-
kausta miettiville, on turha yrittdd mainostaa
“laserleikkaus” hakusanalla.

Huolehdi siis, etta sivuillasi on riittavasti sisél-
164, johon hakukone voi tarttua, ja ettéd se on

ajan tasalla. Olethan esimerkiksi kuvaillut tar-

joamasi palvelut ja niiden siséllén hyvin?

Parhaan verkkonakyvyyden saat, kun yhdistat

toimivat nettisivut ja sosiaalisen median kayton.

Somen avulla voit kasvattaa sivujesi vierailija-
maaraa ja saat hyddynnettya kotisivujesi
koko potentiaalin.

e Sivusi on julkaistu omalla
verkkotunnuksella

Alasta riippumatta hotmail.com
-paétteinen tai vastaava sahko-
postiosoite yrityksen osoitteena
ja verkkosivuisdnnan nimi sivu-
jen osoitteessa ei taatusti heratd
luottamusta. Téllaiset sivut saavat
myo6s huonomman nékyvyyden
hakukonehauissa.

Nyt on korkea aika varata yritykselle
oma verkkotunnus eli domain. Varaa
samalla kertaa osoite useammalla eri paat-
teelld. Jos varaat pelkan .fi -osoitteen, saattaa
Kilpailijasi napata saman osoitteen .comin tai
.netin.

Nettisivuopas

0 Sivusi yhteys on suojattu

Monelta sivulta puuttuu edelleen SSL-sertifi-
kaatti eli varmenne. Tuon varmenteen tehtava
on mahdollistaa suojattu yhteys tietokoneen

ja palvelimen vélilla, niin etteivat ulkopuoliset
tahot paase vakoilemaan yhteyden kautta
kulkevaa dataa. Taméa on ensiarvoisen tarkeaa,
jos sivuillasi on verkkokauppa tai mité tahansa
taytettavia lomakkeita.

Google merkitsee suojaamattomat sivut tur-
vattomiksi eik& suosi niitd hakutuloksissaan.
Verkkosivulle tuleva kéyttdja ndkee osoiterivilld
viestin “ei turvallinen”. Kyseessé on iso tieto-
turvariski, joka taatusti karkottaa asiakkaita.

Tietosuoja-asiat kannattaa ottaa tosissaan,
silld ihminen joutuu nykyisin rikoksen uhriksi
todennakdisemmin internetissa kuin kadulla.
Suosituilla alustoilla kauan sitten rakennetut
sivut ovat hakkereiden suosiossa, silla niihin on
verrattain helppoa murtautua.



https://www.inmicsnebula.fi/fi/verkkotunnusten-tilaus
https://www.inmicsnebula.fi/fi/verkkotunnusten-tilaus

e Noudatat tietosuojalakeja

Vuonna 2018 voimaan astuneen EU:n tieto-
suoja-asetuksen eli GDPR:n mukaan kuluttajilla
ja yritysten asiakkailla on oikeus tietaa, mita
tietoja yrityksista on heisté rekistereissaan,
kuka kyseiset tiedot nédkee ja miten niita sailyte-
taan. Asiakkaalla on my6s oikeus vaatia poista-
maan hanta koskevat tiedot. Tietosuoja-asetus
vaatii, ettd asiakkaiden henkilétietoja sailyte-
taan asianmukaisesti ja turvallisesti. Tama siis
koskee jopa puhelimeesi tallennettuja asiak-
kaiden yhteystietoja. Nettisivujesi osalta GDPR
taytyy huomioida erityisesti, jos sivuillasi on
mika tahansa yhteydenottolomake, ajanvaraus
tai verkkokauppa.

Jos keraat henkiltietoja, sinun tehtavasi on
varmistaa, ettd henkild ymmartad, mihin hanen
tietonsa ovat menossa ja mita niilla tehdaan.
Henkilon taytyy hyvéksya asiakasrekisteriin
lisddminen, joten muista kirjoittaa lomakkeesi
yhteyteen esimerkiksi: “Lahettamalla lomak-
keen hyvéksyt, ettd sailytdmme yhteystietosi
yhteydenottoa varten.” Jos kayttajan yhteys-
tietoja halutaan hyédyntaa markkinoinnissa,
vaaditaan aktiivista hyvéksyntéaa, eli kaytan-
ndssa suostumuksen antamista ruudun raksi-
malla. Kun keraat mita tahansa henkil6tietoja,
niiden kayttétarkoitusta tulee avata tarkemmin
tietosuojaselosteessa.

Suomessakin Tietosuojavaltuutettu on maa-
rannyt sakkoja tietosuojarikkomuksista. Sakon
suuruus voi olla 4 % liikevaihdosta, joten mis-
taan pikkujutusta ei todellakaan ole kyse.

o Sivusi nayttavat ajanmukaisilta

Vaikka retro olisi kuinka muotia, eivat vanhan-
aikaiselta nayttavat sivut herata luottamusta.
Jos sivuillasi kdytetty fontti on yksi niista har-
voista, joita vuosikymmen sitten oli saatavilla
verkkosivuille, sivusi nayttavat auttamattomasti
aikansa elaneiltd. Erityisen tarke&dd tdma on,

jos tarjoamasi palvelun odotetaan noudattavan
uusimpia trendeja (kuten kampaamo) tai kaytta-
van oman alasi uusimpia teknologioita.

Analytiikkaa kannattaa seurata,
ettd tiedat, toimivatko yrityksesi
sivut halutulla tavalla.

Huomiota kannattaa kiinnittda myos asette-
luun. Vaikka useimmiten ongelmana on aivan
liian vahainen siséltd sivuilla, ndkee sitakin,
etta sivut on ahdettu aivan tayteen tekstia, eika
kuvia ole juuri ollenkaan.

Sivujesi kannattaa myds olla esteettomat. Verk-
kosivut ovat myds nakoérajoitteisten kaytetta-
vissé erilaisten lukulaitteiden avulla, mutta silloin
esimerkiksi tekstia ei kannata upottaa kuviin.

Valokuviin kannattaa kylla muutoin ilman muuta
panostaa. Laiturivalmistajan, kynsistudion ja
hyvinvointivalmentajan kannattaa laittaa sivuil-
lensa kuvia omista referensseistdén - luvan
kanssa, tietysti.

Yha enenevissda maarin sivuille lisdtdan myds
kuvia henkilostosta. TAma kertoo toisaalta
tyontekijoiden madarasta yrityksessa ja luo myods
luotettavuutta ja ystavallista ilmapiiria.

Viela yksi térked asia: Flashista taytyy vii-
meistdan nyt luopua. Flash Playeria kéytettiin
pitkdan nettisivuilla erilaisen mediasisallon
toteuttamiseen, mutta sen tuki p&attyi vuoden
2020 loppuun. Jos sivusto on rakennettu
Flashin varaan, se ei enaa toimi ollenkaan.

o Seuraat sivujesi suosiota

Analytiikkaa kannattaa seurata, etta tiedat,
toimivatko yrityksesi sivut halutulla tavalla.

Jos sivuillasi kdy valtavasti vierailijoita, mutta
kukaan ei ota yhteytt4 tai tee muuta toivomaasi
asiaa, jotain on pielessa.

Suosituin analytiikkatydkalu on taysin ilmai-
nen Google Analytics. Sen avulla voi mitata
nettisivun kavijavirtaa, sen laatua ja kavijéiden
kayttdytymista sivuilla. Analytiikka kertoo my®és,
mita kautta vierailijat ovat sivullesi I6yténeet.
Analytiikan kaytto siis auttaa sinua tekemaan
oikeanlaista markkinointia.

~



SAAVATKO SIVUSI AIKAAN

TOIVOTUN REAKTION?

Listaan voisi hyvin lis&té viela kahdeksannen
kohdan: Saavatko sivusi aikaan haluamasi
asian? Eli innostavatko ja ohjaavatko sivusi
kavijaa toimimaan haluamallasi tavalla. Netti-
sivuilla on nykyisin monenlaisia muitakin teh-

Asiakaskokemuksen syventaminen
Verkkosivusi ovat osa asiakaskokemusta,
joten kiinnita huomiota niiden tyyliin.
Rentouttava dayspa-kokemus alkaa har-
monisilta sivuilta ja huumoria viljeleva

tavia, kuin yhteystietojen sailytyspaikkana
toimiminen. Tassa niisté tarkeimpia.

Nettisivujen kayttotarkoituksia

Uusien asiakkaiden houkuttelu

Yksi nettisivujen tarkeimpid tehtavia on
houkutella uusia asiakkaita. Mité jos poten-
tiaalinen asiakas |6ytaisi kampaamosi
sivuille etsiessaan letitysohjetta? Tai kah-
vilasi sivulle googlatessaan parasta pulla-
reseptia? Enta 16ytyykd nuohousyrityksesi,
kun omakotitaloasuja selvittda, kuinka usein
nuohous taytyy suorittaa?

Opastaminen

Nettisivuilla voi opastaa ja viihdyttaa niin
potentiaalisia kuin olemassa olevia asiak-
kaita. Nain yrityksesi on jo valmiiksi tuttu,
kun ostamisesta tulee ajankohtaista. Yri-
tykselld on aina asiantuntemusta, eik sita
nykymaailmassa auta pitaa vakan alla.
Kerro siis auliisti parhaat vinkkisi, kuten
vaikka se pullaresepti, ja luota siihen, ettei
edes maailman paras ohje saa kaikkia ryh-
tymaén kotileipureiksi.

Asiakkaiden palvelu

Nettisivut ovat oiva paikka palvella asiak-
kaita. Onhan sivuiltasi helppo ottaa
yhteyttd? Varata aika ja muuttaa sitd?
Saada vastauksia useimmin kysyttyihin
kysymyksiin? Voiko sivuiltasi ostaa suoraan
tai 16ytaako sieltd helposti jalleenmyyjat?

esiintymistaitokonsultti voi hyvin aloittaa
puujalkavitsit jo kotisivuiltaan. Jos myyt
kuntoiluvalineitd, |6ytyyhan sivuiltasi kaytto-
ohjeet ja valmiita harjoitteluohjelmia? Loy-
tyykd kauneushoitolasi sivuilta ohjeita ihon
hoitoon kotona kdyntien vélissa? Tai jos
myyt ohjelmistoa yrityksille, esitteletkd sen
kayttdsovelluksia ja annat vinkkeja parhaan
hyédyn saamiseksi?

e Ostopolulla eteenpiin ohjaaminen
Yrityksen verkkosivujen tarkoitus on
useimmiten saada aikaiseksi kauppaa. Se
voi tapahtua joko suoraan sivuilla olevan
verkkokaupan tai ajanvarauksen kautta, tai
ohjaamalla asiakas jélleenmyyjan tai muun
ostopaikan luo. Kaikissa tapauksissa netti-
sivuilla voidaan niin sanotusti lammittaa
asiakasta, eli pyrkid ohjaamaan hanté kohti
ostopadtdsta. Myyminenhan on pitkalti
ostajan pelkojen haihduttamista, eli mieti,
mika asiakastasi voisi arveluttaa ja pyri vas-
taamaan niihin kysymyksiin esimerkiksi kil-
pailijavertailun ja asiakaskokemusta kautta.

Muista liséta sivustollesi kehotuksia eli
call-to-actioneita (CTA). Naita ovat esimerkiksi:
ota yhteyttd, liity postituslistalle, tilaa ilmainen
kokeilu ja osta tasta. Nain teet selvaksi, mita
toivot asiakkaiden tekevén sivustolla. Huolehdi,
ettd tdma toiminto on helppoa ja selkeda tehda
ja toimii kaikilla laitteilla.

\



KUKA PAIVITTAA JA MITA PAIVITETAAN

Vuosikymmenen sitten oli vielé ihan tavallista,
etta yrittaja laittoi viestia palveluntarjoajalleen
halutessaan péivittdd omia nettisivujaan. Nykyi-
sin verkkosivujen ensimmaisid edellytyksia

on, ettd ne ovat helposti yrittdjien tai yrityksen
tyontekijdiden paivitettavissd. Kun kampaamo
haluaa lisata referenssikuvan uudesta muo-
donmuutoksesta tai ravintola lisdta ensi viikon
lounaslistan, tdma hoituu yleensa jouhevimmin
yrityksen arkea pydrittaviltd henkildilta.

Kuinka usein siséltéa sitten pitéisi paivittaa?
On mahdotonta antaa mitdan nyrkkisaantoa,
mik& patisi kaikkiin yrityksiin. Nuohoojan ei
valttamatta tarvitse paivittda nettisivujaan
ollenkaan, kun taas muodin verkkokauppaan
on hyva saada uusia houkutuksia mahdolli-
simman usein. Jos yrityksesi sivuilla on blogi,
on kirjoitustiheytta tarkeampaéa huolehtia siita,
ettd uusin kirjoitus on ajankohtainen. Keséalla ei
endl kannata toivotella hyvaa uutta vuotta eika
hehkuttaa toissavuoden upeimpia uutuuksia.

Vaikka olemme tottuneet ajattelemaan blogia
usein paivittyvana “paivéakirjana”, sen sisalto voi
myds olla niin sanotusti ikivihredad. Esimerkiksi
fysioterapeutti voi jakaa asiantuntemustaan
yleisimmist& vaivoista ja niihin tepsivisté rat-
kaisuista. Silloin postauksen julkaisuajankohta
kannattaa ehké jopa piilottaa nakyvista eika
blogia kannata valttdmatta nimeta “blogiksi”.

Nettisivuopas

Kyseisté osiota voi kutsua vaikkapa artikke-
leiksi tai kehonhuoltovinkeiksi. Tallainen sisaltd
antaa hakukoneille enemman tarttumapintaa.
Ja mitd enemman saat sivustollesi kavijoita,
sitd hanakammin Google tarjoaa sivuasi haku-
tuloksissaan.

Kotisivujen sisélté kannattaa oikoluetuttaa,
vaikka kirjoittaisitkin ne didinkielellasi. Kirjoitus-
virheita ja kielioppimokia sattuu kaikille, ja

ne karkottavat osan asiakkaista. Huolimaton
siséltd saatetaan yhdistdd huolimattomaan pal-
veluun tai huonolaatuiseen tuotteeseen. Blogi-
kirjoitukset voivat olla rentoja, mutta sekdan ei
tarkoita virheita vilisevaa.

Sivustojen paivittamisella tarkoitetaan
usein sisélloén paivittamista. Verkkosi-
vuille taytyy kuitenkin aika ajoin pai-
vittdd muutakin. Uudet tietoturva- ja
ominaisuuspaivitykset on syyta asentaa
nopeasti, ja lisdksi sivujen ulkoasukin
taytyy pitdd ajanmukaisena. Telian verk-
kokauppa- ja kotisivutydkalun kayttajille
tietoturva- ja ominaisuuspaivitykset
tulevat automaattisesti, ja ulkoasun
paivittdminen onnistuu helposti uuden
sivupohjan valitsemalla.




MITA JOS PYSTYTTAISIN VERKKOKAUPAN?

Verkosta ostaminen yleistyy. Todennékoéisesti
sindkin olet joskus pohtinut, voisitko myyda
tuotteita ja palveluita verkossa. Ensimmainen
mietittdva asia on, onko tuotteelle tai palvelulle
kysyntéaa. Jos olet vakuuttunut kysynnasta,
seuraavaksi kannattaa varmistaa tuotteiden
saatavuus seké paljonko toimittajasi pystyvéat
toimittamaan tuotteita ja raaka-aineita. Nain et
myy verkkokaupassasi ei-oota.

Sekin on ratkottava, miten tuotteen tai palvelun
logistiikka toimii, ja kauanko toimitus kestaa.
Mink& maksupalveluiden kanssa tehdaan sopi-
mus? Entd miten hoidetaan asiakaspalvelu ja

mahdolliset reklamaatiot ja palautukset? Lisaksi
sivuille pitéa laittaa ndkyville tilaus- ja toimitus-
ehdot ja asiakasrekisterin yllapidon pit&a tietysti
olla GDPR:n vaatimuksien mukaista, eli asian-
mukaista ja turvallista.

Jos naihin kysymyksiin 18ytyy vastaukset, on
verkkokauppa vain pystyttdmista vailla. Ennen-
kuin alkaa listaamaan tuotteitaan, kannattaa
uhrata muutama ajatus tuotteiden ryhmitte-
lylle. Hyva verkkokauppa on helppokayttdinen
ja monipuolinen. Ensisijaisen tarkeaa on, ettd
perustoiminnot kuten haku, ostaminen ja mak-
saminen pelaavat ongelmitta.

Nettisivuopas



VERKKOKAUPPA- JA KOTISIVUTYOKALUN
KAYTTAJA PAASEE HELPOLLA

Jos oppaan sisdlté hengastytti — tai jos muuten
vain haluat keskittyd ydinosaamiseesi netti-
sivujen tekemisen sijaan — on verkkokauppa-
ja kotisivuty6kalu erinomainen vaihtoehto. Esi-
merkiksi Telia Kotisivu on kuukausimaksullinen
(10 €/KK) alusta, jonka avulla on helppoa luoda
ajanmukaiset ja toimivat verkkosivut.
Palvelusta 16ytyvat valmiit teksti- ja kuva-
pohjat, blogi- ja verkkokauppaominaisuus,
hakukoneoptimointi sek& analytiikkatydkalu.
Ammattimaisen nékdisten verkkosivujen
tekeminen onnistuu siis ilman
erikoisosaamista.

Telia Kotisivu -palvelua on mahdollista kokeilla
ilmaiseksi 30 paivaa. Sivujen luominen on
erittéin helppoa.

e Kerro yrityksesi nimi ja minka tyyppisesta
yrityksesta on kyse, niin saat ndhtavaksesi
erilaisia tyylipohijia.

e Valitse haluamasi fontti- ja varimaailma val-
miiksi mietityista ja takuulla yhteensopivista
vaihtoehdoista.

e Valitse haluamasi tyylipohja, jossa on
valmiina alaasi sopiva kuvamaailma.
Halutessasi voit vaihtaa kuvat omiisi tai
valmiin kuvapankin kuviin.

e Muokkaa teksteja yritystasi kuvaaviksi.

e Valitse, milla osoitteella sivut julkaistaan.
Voit myds liittda sivut omistamaasi verkko-
osoitteeseen.

Valmis!

Voit luoda sivuille my6s verkkokaupan. Se kay
yhté k&tevasti, ja maksutavoiksi on tarjolla
tilisiirto, Klarna, PayPal, Stripe tai suomalainen
Paytrail, jonka kanssa on neuvoteltu omat,
edullisemmat sopimushinnat. Teet sopimukset
palveluntarjoajien kanssa helposti itse suoraan
Telia Kotisivu -palvelun kautta.

Palvelusta 16ytyy myds blogialusta ja widget-
minisovelluksia esimerkiksi sosiaalisen median
kanavien linkittdmiseen. Kavijaanalyysi-sivulla
naet suoraan sivuillasi vierailijoiden lukumaa-
rat, ja tarkempaa analytiikkaa varten voit liittda
sivuusi Google Analyticsin.

Telian verkkokauppa- ja kotisivutyokalulla
luotua sivustoa on helppo paivittaa vaikka
mobiililaitteella. Tietoturvapaivitykset huoleh-
ditaan puolestasi ja palveluun kuuluu kotimai-
nen tuki. Palvelua valvotaan 24/7 ja sivuillasi
sailytettava tieto on GDPR-varmistettua. Lisa-
maksullisena palveluna yhteyden saa SSL-
sertifikaatilla suojattuna.

Telia Kotisivun kayttd ei tarkoita sité, ettd sinun
tarvitsisi tehda itse sellaista, mita et koe
vahvuudeksesi. Palvelullamme kotisivujen teko
ja yllapito on varsin helppoa, mutta voit tottakai
kayttaa apunasi myds haluamaasi mainos-
toimistoa.



https://www.telia.fi/yrityksille/palvelut/kotisivupalvelut/verkkonakyvyys/kotisivut-yritykselle



